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Resumen

Esta investigacion categoriza el imaginario laboral de estudiantes de nuevo ingreso de la
licenciatura en ciencias de la comunicacion, asi como las causas por las que desconocen el

ambito laboral y los motivos que tuvieron para elegir la carrera.

Para ello se realizd un disefio de investigacion descriptivo no probabilistico que en el
cuestionario emplea rasgos cualitativos para una mayor comprensién de la construccion del
imaginario laboral y su relacién con la apropiacion de los medios de comunicacién. Los

datos arrojados de orden cuantitativo y cualitativo fueron analizados utilizando los
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programas computacionales SPSS y Atlas.ti. Los resultados obtenidos describen que el
imaginario laboral de quienes participaron en el estudio son los medios de comunicacion.
Se encuentra como actividad preponderante su deseo de trabajar en la television y la radio,
y otras funciones evocadas por su consumo de medios y no tanto por la orientacion

vocacional recibida desde el ambito académico.

Palabras clave: imaginario laboral, comunicacién, mercado laboral, eleccién de
profesion, medios de comunicacion.

Abstract

This research categorizes the labor imagination of new students of the degree in
communication sciences, as well as the reasons why they do not know the workplace and
the reasons they had to choose the race.

For this design nonprobabilistic descriptive research that the questionnaire used qualitative
features for greater understanding of the construction labor imaginary and its relation to the
ownership of the media was performed. The data collected quantitative and qualitative were
analyzed using SPSS computer programs and Atlas.ti. The results describe the labor
imagination of those who participated in the study are the media. As predominant activity is
their desire to work in television and radio, and other functions evoked by their media

consumption and not so much for vocational guidance received from the academic field.
Key words: labor imagination, communication, labor market, choice of profession, the
media.

Resumo

Esta pesquisa categoriza a imaginacdo de trabalho dos novos alunos da licenciatura em
ciéncias da comunicacdo, bem como as razbes pelas quais eles ndo sabem o local de
trabalho e as razdes que tinham de escolher a raga.

Para este projeto de pesquisa descritiva ndo probabilistica que o questionario utilizado
caracteristicas qualitativas para uma maior compreensdo do trabalho de construcéo
imaginéria e sua relagdo com a propriedade dos meios de comunicagdo foi realizada. Os
dados recolhidos quantitativa e qualitativa foram analisados utilizando programas de
computador SPSS e Atlas.ti. Os resultados descrevem a imaginacdo de trabalho dos que

participaram do estudo sdo os meios de comunicagdo. Como a atividade predominante é a
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sua vontade de trabalhar em televisdo e radio, e outras fungdes evocadas por seu consumo

de media e ndo tanto para orientacdo profissional recebido do campo académico.
Palavras-chave: imaginacdo de trabalho, comunicagdo, mercado de trabalho, escolha da

profisséo, a midia.

Fecha recepcion:  Diciembre 2015 Fecha aceptacion: Mayo 2016

Introducao

Hoje, a corrida da ciéncia da comunicacdo é um dos mais altos demanda dos alunos no
México. No estado de Guerrero, o grau € oferecido sob varios nomes: ciéncias da
comunicacdo, comunicacdo e relagBes publicas, comunicacdes de marketing, todos
relacionados com o estudo da midia. A Faculdade de Comunicacdo e Marketing da
Universidade Autonoma de Guerrero oferece uma licenciatura em ciéncias da

comunicagéo.

Nesta instituicdo foi apresentado um aumento no nimero de matriculas de 4,8% durante o
ano de 2013-2014 escola. Para o ano de 2014-2015 escola diminuiu para 14,2%
(Universidade Autonoma de Guerrero, 2014), devido a espacos reduzidos renda
organizados por politicas institucionais federais. No entanto, os candidatos ainda mostram

um grande interesse em aderir.

Durante o Gltimo ano de orientacdo profissional é oferecido aos alunos sobre o curriculo de
perspectivas de carreira no mercado de trabalho, as atividades de um comunicador e o
principal objetivo dessa profissdo. Todos estes sdo pontos cruciais que os ajudem a reflectir

sobre o seu futuro profissional.

Neste sentido, a Universidade Auténoma de Guerrero em seu site fornece informacdes

gerais sobre os perfis de curriculos e de graduacdo de cada uma das suas ofertas
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académicas. Enquanto isso, a faculdade também apresenta informacges sobre o curriculo e

pos-graduacdo perfil da carreira de ciéncias da comunicacao.

E importante ressaltar que, apesar de todas essas informagdes, ha uma outra informagéo
descontrolada que impacta a escolha da carreira. Tal informacéo € parte de um processo de
educacdo informal da midia sobre as fungdes, rotina de trabalho e estilo de vida das pessoas

que trabalham nessa area.

O processo de treinamento € oferecido através da midia pode construir diferentes realidades
do mercado de trabalho possivel que estudam a raca, que tem uma influéncia importante

sobre as pessoas que decidem entrar ou ndo esta corrida.

Como resultado, é importante conhecer e categorizar a imaginacdo de trabalho de
estudantes, homens e mulheres, novos operadores para 0 grau, a sua motivacdo para a
selecdo, as causas da ignorancia dele e sua percep¢do do mercado de trabalho. Esta
informac&o poderia ser usada bem utilizado para melhor orientar o processo de adeséo a

corrida.
Fundamentacao teorica

Juan Luis Pintos! Ele afirma que a partir da perspectiva cognitiva ", 0 termo" imaginario "é
geralmente interpretado como pertencendo ao campo semantico da ficcdo. Sera fruto
imaginario "(2014, p. 3). Em seguida, ele afirma: "também poderia ser entendida como
ligada a invencdo ou criatividade. Essa conotacdo ligaria estudos com a sua propria
capacidade imaginéria de "criativo" e formas de comunicacdo com a sociedade por meio de

imagens, poesia, invencdes, etc. "individuos.

Imaginacdo falado de Pintos se reflete na evocacdo que fazem aqueles que estudam a
corrida na midia, para que ndo concebido como empresas de construcdo da realidade, mas
como a consciéncia de negocios, cuja funcdo é fornecer noticias, informagdes, publicidade
e entretenimento. Esta influéncia dos meios de comunicagdo, alguns ligados com a

realidade, faz com que parecam carreira mais atraente.

! Investigador de la Universidad Santiago de Compostela, Espafia e integrante del Grupo Compostela de Estudios sobre
Imaginarios Sociales (CGEIS).
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Tais imagens esté longe de ser as dimensdes reais do comunicador profissional. Pintos de
acordo (2014), o conceito imaginario mais proximos da versdo fenomenologia que é

interpretado como:

O que as pessoas pensar, pensar, pensar, segurar ou ligados a determinados
objectivos. De uma forma mais académica, esta versao seria formulada em estreita
com os termos atuais fenomenoldgicas, que de preferéncia se relacionam com 0s

temas imaginarios ou lingua prazo perceber a realidade de formas especificas (p.3).
A este respeito, Eduardo Colombo (em Benassini, 2002) define como imaginario social:

Que evoca no seu sentido comum a producdo de iluses, simbolos, fantasias,
evasOes, sempre a partir da dura realidade dos fatos. O mundo imaginario e definido
por tradicdo estética ou cientifica, é reservada para o dominio da literatura, poesia

ou as artes. No objecto imaginaria, entdo, a realidade (p.2).

Por sua parte, Pintos? estados imaginarias sociais que s3o "socialmente construidos esses
regimes gque nos permitem perceber, explicar e intervir em que cada sistema social é
considerada como realidade" (2005, p.7).

Ao elevar este conceito em um sentido plural e para marcar 0 momento do imaginario,
podemos verificar que o trabalho imaginario apresentado hoje por estudantes podem ser
modificados de acordo com o andamento de suas unidades de aprendizagem ou nivel de
ensino, ou seja, este estudo ele permite saber agora 0 que a imaginacdo de trabalho de
novos alunos, mas nao sabemos o0 que serd apresentado a conclusdo de que o grau, outro
assunto sob investigacao.

Portanto, sua concepcao do local de trabalho e que eles esperam ter um temporario, sujeito
aos requisitos do ambiente politico, econdmico e social em um especifico "médio"
(dinheiro, conviccéo, energia, etc.) especificas de cada sistema (Pintos, 2005).

A teoria dos sistemas coloca a comunicagdo como uma operacdo complexa da sociedade e
de cada sistema. Portanto, é a capacidade de reflex&o, de pensamento e de prospeccdo de

pessoas, permitindo o uso autdbnomo da razdo. Esta € uma chave para a compreensao do

2 Autor de la teoria de los imaginarios sociales, quien afirma que este nuevo concepto esta en construccion.
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papel daqueles elemento de recepgéo sdo -men e as mulheres dos meios de comunicagao e
0 processo de construcdo da realidade a partir dessa perspectiva teorica (Pintos, 2005).
Assim, no sistema politico ou econdmico que operam na midia, gerando formas imaginarias
sociais "naturalizar” a construcdo das varias realidades. Os meios de comunicacdo tém
técnicas de fabricacdo realidades que predispdem a confianca eo surgimento das crencas
correspondentes.

O cadigo Relevancia / Opacidade é fundamental para compreender o processo de
construcdo da realidade. Retomando Pintos, a perspectiva fenomenoldgica seu significado
varia entre "presenca” e "auséncia”, enquanto que a partir das contribui¢des dos conceitos
perspectiva filmica "no campo™ e "fora do campo™ (p.29) sdo usados.

Existem em termos da realidade construida a partir do observador, significa um grau de
relevancia, presenca, dependendo do sistema em questdo, por exemplo, o dinheiro média
para o sistema econémico como um sociais aspectos destaque imaginarios muito diferentes
como "ter / ndo ter ". O mesmo é verdade em cada sistema e de acordo com as posi¢des a
partir do qual se descreve serdo privilegiados determinados relevancias e opacidades
diferentes pressupdem.

Pintos a reflexdes inevitavelmente perguntar: o que sdo a relevancia ea opacidade que
definem a imaginacdo de trabalho como um sistema diferenciado? Nesta investigacéo,
assume-se que 0s jovens que entram na carreira de estudar ciéncias da comunicacdo fazem
por codigo de fama / anonimato, bem como uma tendéncia diferenciada da riqueza /
pobreza.

A imaginacdo de trabalho de quem entra na bacharel em comunicagdo de ciéncia foi
construida com meios receptores, fortalecendo assim antes de se tornarem candidatos para a
corrida. Em seu primeiro ano de estudos, ndo foi modificado disse que o trabalho
imaginario sob que os alunos nao tém informaces suficientes que Ihes permitam modifica-

lo.
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Metodologia de projeto

A pesquisa foi realizada a partir de uma abordagem quantitativa com elementos
qualitativos. Tais elementos sdo considerados a partir da declaracdo do problema e retomou
na estrutura do instrumento de coleta de dados: o questionario. Este focada parte trés
questdes abertas quantitativos e qualitativos, que por sua vez também foram codificados
quantitativamente formuladas. O projeto alcanca um fendmeno mais preciso perspectiva. A
nossa percepcdo deste é mais abrangente, completa e holistica (Herndndez, Fernandez e
Baptista (2006).

Enquanto isso, Todd e Lobeck (em Hernandez et al., 2006) apontam que, se utilizados dois
métodos, com pontos fortes e pontos fracos Stock- vocé obter os mesmos resultados e
aumenta nossa confianca de que eles sdo uma verdadeira representacdo e precisa de o que

acontece com o fendmeno (p. 756). A pesquisa é descritiva, sem amostra probabilistica.
Objetivo geral

Categorizar a imaginacdo de trabalho de novos alunos da Licenciatura em Ciéncias da

Comunicacéo
Objetivos especificos:

1) Identificar as raz0es pelas quais os alunos ingressantes no mercado de trabalho grau
desconhecido em ciéncias da comunicagao.
2) Conheca os motivos que levaram os alunos recém-admitidos para selecionar o grau

e sua relacdo com o trabalho imaginario.
Hipdtese

Os participantes para estudar uma licenciatura em ciéncias da comunicacgéo fazer a partir de
um trabalho imaginario construido pelos meios de comunicacdo, especialmente a televiséo

ea radio, ao invés de ter informagdo clara e relevante do perfil de pos-graduagéo.
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Participantes

Neste trabalho participaram 50 alunos de um total de 128 (o primeiro ano de estudos), 25
mulheres e 25 homens, legalmente registradas nos grupos de 201, 202, 203, 204 na segunda
metade do curriculo atual desde 2011 licenciatura em ciéncias da comunicacéo ligados a

Universidade Autonoma de Guerrero. A média de idade é de 20 anos.
Instrumento

O instrumento de coleta de dados para medir as variaveis foi escrito por questionario semi-
estruturado, considerando 12 perguntas abertas e fechadas. Os dados recolhidos quantitativa
e qualitativa foram analisados utilizando programas de computador SPSS e Atlas.ti,
respectivamente. Nas perguntas do questionario relacionadas com o mercado de trabalho do
elevado grau, as actividades profissionais do comunicador, onde se imaginar trabalhando,
as raz0es que tinham para escolher a carreira e campos de trabalho com maior e menor

trabalho e futuro econdémico, entre outras.

Pelas caracteristicas da pesquisa esquema, a abordagem qualitativa nos permitiu usar a
amostra de participantes voluntarios e amostra homogénea, em que o critério de
participacdo daqueles que foram legalmente registrados como novos operadores aplicada,
independentemente do sexo, idade, status social, condi¢cdo fisica, mas apenas o trabalho
imaginario. Selecdo estava tentando incluir homens e mulheres dos quatro grupos escolares.
A aplicacdo foi realizada no patio da faculdade durante horarios de aula. Antes da aplicacdo
do instrumento, eles informaram os participantes do objectivo do estudo, de modo a

informé-los sobre a importancia do mesmo.
Resultados e discusséo

Do total de entrevistados, 95,8% sim imagina o que o local de trabalho do diploma em

ciéncias da comunicagdo, enquanto 4,2% disseram que ndo iria imaginar.

Vol. 7, Nim. 13 Julio - Diciembre 2016 RIDE



Revista Iberoamericana para la Investigacion y el Desarrollo Educativo ISSN 2007 - 7467

40

3077

20

Porcentaje

1
Medios de Medios de Medios de Proyectos de

C e s de C e C i Publicidad y
Comunicacién: Comunciacién: Comunicacién: Investigacion Relaciones
Television Radio Prensa Escrita Publicas

Figura 1: Percentagem de alunos que responderam que eles imaginar o local de trabalho do

diploma em ciéncias da comunicacao.

Para a pergunta, vocé sabe o que as actividades profissionais de uma licenciatura em
ciéncias da comunicacdo?, Sao 86% disseram que sabiam eles, enquanto 14% disseram que

ndo os conhecia.

Os entrevistados que sabem eles, 48,9% responderam que € a realizacdo de entrevistas e
escrevendo notas informativas, 26% disse que o discurso e condugdo de programas na
midia eletrdnica, 8,9% disseram publicidade, publicidade e design, enquanto que 8,9%
mencionado funciona fotografia e edicdo de audio e video, e 4,4% relataram outras

atividades. O restante disse ndo saber por falta de informacéo (Figura 2).
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Figura 2: Percentagem de alunos que acreditam que estas sdo as funcdes profissionais de

uma licenciatura em ciéncias da comunicacao.

Sobre esta questdo, o fendmeno que os meios de comunicacgdo sdo a principal atividade de
um comunicélogo é gravado. Portanto, nesta realidade ficcional é a pratica profissional do
jornalismo como uma de suas atividades, ou seja, coletar dados e relatar eventos para a
sociedade. Para esta aspiracdo ajuda a imagem de fama e reconhecimento de
comunicadores da imprensa a nivel nacional e internacional, bem como referéncias
daqueles que se formaram a partir desta escola e ocupam um lugar importante,

especialmente na imprensa e na televiséo.

Eles também perguntou se eles sabiam o que o perfil de pds-graduacdo do grau, a que 50%
disseram que sim e 50% ndo. Esta elevada percentagem indica a falta de informacdo e

orientacdo sobre o programa educacional.

Daqueles que responderam afirmativamente, 33,3% imagina que o perfil de pés-graduacao
é uma pessoa gque desempafiarad como jornalista na imprensa e fotdgrafo, 18,5% no dominio
da comunicagdo audiovisual, publicidade e propaganda, de 7,4% em comunicagdo
organizacional e relagdes publicas , 3,7% na conducdo e producdo de contetdo para midia
de rédio e televisdo, eo resto ndo respondeu (figura 3).
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Figura 3. Percentual de alunos que consideram o perfil de pds-graduacdo de ciéncia em
FACOM comunicacéo.

Entre as razbes citadas por que ndo conhecer o perfil de pds-graduacdo do grau, 47,8%
disseram que a falta de informacéo, 13% ndo tém pesquisado e 9,1% nao responderam.

? No que diz respeito a pergunta onde vocé imaginar trabalhando com uma licenciatura em
ciéncias da comunicacdo, as respostas foram: 30% em empresas privadas de televisdo e
radio, estudios de fotografia e na impressdo, imaginar dirigindo 24% e producdo de
contelldo de noticias para o meio de televisdo, 18% imagina dirigindo e produzindo
contetdo informativo para o radio, 8% na producao de filmes, de 6% na elaboracdo de um
meio de impressdo. Enguanto isso, 10% que se inclinou pelo setor publico, seja como
professor ou funcionario do governo. Por outro lado, a 4% néo o referido imaginar onde
trabalhar. Deve notar-se que no imaginario de trabalho de interesse juventude prevalece

mais uma vez para utilizagdo nos meios de comunicagao (Figura 4).
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Figura 4: Onde vocé pode imaginar trabalhando com uma licenciatura em ciéncias da

comunicacgéo?

Esta secdo imaginar mencionou que funcionam particularmente em empresas Televisa e TV
Azteca: "Quero trabalhar em uma empresa de televisdo, especialmente Televisa ou
TVAZTECA"; "A realizacdo de um programa na televisdo ou fazendo relatorios™; "Pode-se
imaginar qualquer coisa, no entanto, acredito que o radio poderia encontrar locutando"; "Eu
imagino que a televisao, radio e imprensa"; "Televisdo fazendo relatérios".

Entre as muitas respostas encontrado o seu interesse é destacado por empregados em
industrias privadas de televisdo, radio e imprensa, nacional ou estrangeiro, "Eu quero
trabalhar no exterior, porque no meu estado ndo ha emprego e mal pagos".

Note-se que na mente dos entrevistados, tanto homens como mulheres relatam que seriam
usados nos meios de comunicacdo, particularmente em uma estacdo de radio na midia
impressa e na televisdo: "Eu gostaria de viajar o pais tirar fotos e vendé-los uma revista
informativa, trabalhar para mim ".

ApOs este imaginario é o de trabalhar no trabalho de campo filme como editores de audio e
video, em escritdrios de relacfes publicas e de ensino. No entanto, poucas respostas cujo
trabalho imaginario é ndo nos meios de comunicagdo foram identificados: "uma fundacéo
de apoio aos imigrantes e fazer documentérios™; "Em uma pagina da empresa de design";
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"Antes de entrar Pensei que s6 poderia funcionar no radio e na imprensa, mas agora eu sei
que h& mais areas em que vocé pode trabalhar”; "Em termos de marketing."

E digno de nota que, embora descrita a midia como seu trabalho imaginario, também
percebem que, ao estudar o grau ndo sé o trabalho nos meios de comunicagdo, ou seja,
outros campos de trabalho, mas ainda ndo é conhecido. Vocé acha que, ao estudar esta
corrida s6 vai funcionar na midia? 90% responderam que ndo sé o trabalho na midia,
enquanto 10% responderam que sim sdo 0s meios de comunicacdo local de trabalho.

90% dos alunos responderam que, ao estudar a corrida ndo so trabalham nos meios de
comunicagédo; 84% responderam que existem outros campos de trabalho e o resto deles néo
sabe onde trabalhar. "Os meios de comunicacdo ndo sdo a Unica area onde eu possa
trabalhar; se eu preparar bem, estudar e fé-lo sentir como se eu posso criar a minha propria
empresa "'

Ao saber as causas de areas desconhecidas, onde vocé pode trabalhar um graduado deste
grau, 51,1% dos alunos disseram que a falta de informacdo; 31,1% por falta de interesse
pessoal, enquanto 17,8% disseram que a falta de informacdo da escola onde actualmente a
estudar. "Por falta de interesse préprio e porque tenho amigos que estudam aqui”; "Os

professores ndo nos fornecer informagdes sobre a raga” (Figura 5).

60—
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T T
Falta de interés personal Falta de informacién/ Falta de informacién
Escuela

Figura 5: Quais sdo as razdes pelas quais vocé ndo conhece as areas onde vocé pode

trabalhar um graduado deste grau?
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Em relag&o a pergunta que vocé considerar que a midia influenciou a sua deciséo de estudar
esse grau? 68% disseram que sim, enquanto 32% disseram que ndo. Os meios de
comunicacdo que consideram influenciou a sua decisdo de estudar a corrida sdo: 50%, em

televisdo, midia de radio 40,6% e 9,4% da imprensa (Figura 6).
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Radio ™ Prensa escrita - Revistas

Figura 6: O que a midia influenciou vocé considera a sua deciséo de estudar a corrida?
Quando perguntado o que eram as razdes que tinham para escolher o grau, 93,8%
responderam que 0 interesse e gosto para 0s meios de comunicacao, 4,2% nédo sabiam o que

estudar, e apenas 2,1% disseram que era a segunda opgéo (Figura 7).
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Figura 7: Quais foram as razdes que vocé teve que escolher esse grau?

Entre as razdes foram identificados os seguintes: "Eu quero ser famoso™; "A corrida foi
interessante e eu gosto"”; "Para a minha regido e meu estado tem treinado as pessoas a
denunciar"”; "Porque eu amo o esporte e quer estar no futuro analista™; porque eu tenho um
gosto de informacéo e de comunicacdo "; "Quero comunicar a sociedade para melhor"; "A
Unica razao era meu irmao, o fato de vé-lo na cabine tornando préaticas com colegas me
marcou tanto que eu decidi estudar comunicagéo."

Outras respostas foram: "porque eu gosto dos programas de corrida e de noticias"; "Eu
quero ser um repérter e dedicar-me a noticia”; "Eu estou interessado nos meios de
comunicagdo eo que esta por tras deles.”

Deve-se notar que, embora os alunos ndo tém conhecimento dos campos de trabalho de
po6s-graduacdo em ciéncias da comunicacao e sua imaginacgdo é reduzido para os meios de
comunicacédo, 48% vao continuar a estudar a raga, 34% iria desertar e 18% n&o sabem o que
vai fazer (figura 8).
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Figura 8: O que decisdo tomaria se a ser perseguir um grau nao gosta?

Por outro imaginario e aprofundar o que os campos de carreira trabalho que eles
consideram mais emprego e futuro econémico, 20% disseram que sdo 0S meios de
comunicacdo (rédio e televisdo), que tém maior trabalho e futuro econémico sdo seguidas
pela relagdes publicas e marketing, 18% disse que 16% de fotografia e producéo de filmes.
Tanto a escrita eo desenvolvimento de projectos de investigacdo Imprensa obtido 14%. Em
contraste, aqueles que se sentiram menos trabalho e futuro econdmico comunicagdo

organizacional foram de 11% e ensino com 7% (Figura 9).
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Figura 9: Os campos com maior trabalho e futuro econémico.

No geral, a opinido de que o mercado de trabalho tem uma licenciatura em ciéncias da
comunicagdo, € interessante, mas com poucas oportunidades de trabalho e os baixos

salarios e so o trabalho na midia.

E o que dizem as suas respostas: "a maioria dos graduados acabam trabalhando em radio ou
televisdo, mas quando entrar na corrida eu percebi que ndo €"; "Vivemos em um estado e
pais em que temos muitas demandas, infelizmente, ele € mal pago. confianga também
perdeu neste ponto, ele pode estar em imagem politica, principalmente a imprensa ";
"Guerrero ndo ha jornalismo de investigacdo antes de entrar pensou que sé poderia
funcionar no radio e na imprensa, mas agora eu sei que ha mais areas em que vocé pode
trabalhar."”
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E acrescentou: "Eu acho que o local de trabalho é dificil para comunicologos,
especialmente no estado de Guerrero, no entanto, ha sempre oportunidades"”; "Pode ser
perigoso, um pouco excelente referéncia ao salario; Tudo depende de onde eo que é
trabalhar "; "Ha muito poucas oportunidades de trabalho e aqueles que estdo disponiveis
sdo muito mal pagos”; "Eu realmente gosto da corrida, além de comunicacdo
organizacional, mas profissionalmente pelo menos aqui ndo ha futuro, eu acho que para

sair."

Portanto, pode-se mencionar que 0s estudantes recém-admitidos na licenciatura em
Ciéncias da Comunicagdo da Universidade Auténoma de Guerrero formou seu trabalho
imaginario da ilusdo para aparecer e produzir conteddo na midia, mas isso conteldo é
reduzido para apenas informativo, e ndo propostas que constroem a realidade social,

evitando a realidade atual do Estado cuja eventos exigem um comunicador ético.

Conclusodes

Os meios de comunicacdo, especialmente a imprensa, sdo o principal campo de trabalho
daqueles que participaram desta pesquisa, mas, ironicamente, ndo percebem um bom
trabalho e futuro econémico. Entre as atividades que considerem a ser realizada, sdo a
entrevistas e escrevendo notas informativas e dirigir 0s Vvarios programas na midia
eletrobnica. Apesar de mencionar outros campos de atuacdo profissional, estejam

relacionadas com a producdo de cinema, televisdo e radio.

Ha ignorancia sobre o perfil pds-graduacao estabelecido pela Faculdade de Comunicacao e
Marketing para que obtenha um diploma de bacharel em ciéncias da comunicacao, por isso,
afirma-se que neste momento os alunos ndo tém idéia clara do que eles véo fazer quando se
formarem. Além disso, a realidade social e econémica do estado de Guerrero contribui
pouco para 0 mercado de trabalho, embora eles pensam que ndo sé trabalham na midia e na

imaginacao de trabalho da maioria é a aventurar-se nestas industrias.
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Salienta que trabalham nos meios de comunicacdo, especialmente na televisdo é o que faz
grau notavel, uma vez que este meio eo réadio sdo o que influenciou sua decisdo de estudar a
corrida. Portanto, a televisdo é o campo que tem maior trabalho e futuro econémico. O
filme, fotografia, relagcdes publicas, também percebida como uma oportunidade de carreira.
O ensino ea comunicagdo organizacional séo campos com mao de obra mais baixos e futuro

econdbmico.

Um fato importante que reforca o trabalho imaginaria em direcdo a midia é quando eles
mencionam gue o interesse e gosto para esta foi a razdo pela qual eles tiveram que escolher
o grau. Conclui-se que a imaginacéo de trabalho limitada da corrida, porque eles ndo sabem
muito das unidades de aprendizagem de desempenho no trabalho bloqueia orientagfes
estabelecidas no curriculo existente desde 2011, que sdo: Comunicagdo Organizacional e

Relagdes publico, Audiovisual Comunicacado e Jornalismo.

Eles também apresentam desinformacdo completa sobre todos os conhecimentos que
caracteriza o grau em Ciéncias da Comunicacdo na Universidade Autonoma de Guerrero,

assim como a corrente comunicador realidade profissional em um mundo globalizado.

Podemos dizer que ha um risco latente de ndo saber o perfil pos-graduacédo e do curriculo,
sO pode funcionar no local de trabalho que imaginar e, portanto, continuar a saturagdo do
mercado em relacdo aos meios de comunicacdo, ou ao realizar trabalhos que ndo estdo
relacionados com o que tem sido estudado e longe do que é atualmente na demanda. Outro
cenario é deixar o corpo docente e aumentar as taxas de abandono quando percebem que o

grau ndo é sindnimo de trabalhar na midia.

Neste contexto, e sem exagero, podemos dizer que 0s sujeitos do estudo ndo se registrou
com a melhor informacéo, devido, eles ndo investigar boa sobre a competicdo dele, e
também que a informacdo que eles tém € errado ou ndo, uma vez que referem em suas

respostas.

Em concluséo, eles percebida como uma carreira atraente mas o risco nao rentavel e futuro
do desemprego e da informalidade. Além disso, a pratica esta saturado e é "perigoso” para

exercer no Estado de Guerrero. Apenas uma minoria aspira a criar a sua propria empresa.
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Apesar de mencionar outros campos de trabalho, em sua imaginagdo € a pratica na midia.

Para alguns homens, mesmo seu imaginario é a emigrar para outros estados ou no exterior.

Portanto, pode-se mencionar que formaram seu imaginéario da ilusdo para aparecer e
produzir conteddo na midia, mas tal contetdo é reduzido apenas para informativa, ndo ha

propostas sociais reais que contribuem para a construcao de um comunicador ético.

Vol. 7, Nim. 13 Julio - Diciembre 2016 RIDE



Revista Iberoamericana para la Investigacion y el Desarrollo Educativo ISSN 2007 - 7467
Bibliografia

Area de Informacion y Estadistica (2014). Anuario Estadistico 2014-2015 (12 ed.)
[CD-ROM]. Chilpancingo, Guerrero: Universidad Autonoma de Guerrero.

Berganza, M.R y Ruiz, J.A. (2005). Investigar en Comunicacion. Guia Préactica de Métodos

y Técnicas de Investigacion Social en Comunicacion. Espafia: McGraw Hill.

Benassini, C. (2002). El imaginario social del comunicador: una propuesta de
acercamiento  teorico. Razén y Palabra, (25). Recuperado de:

http://www.razonypalabra.org.mx/anteriores/n25/cbenassini.html

Castro, 1. (2002). Los Estudiantes de Comunicacion y el Imaginario Laboral. Un estudio
introspectivo. Razo6n y palabra. (25). Recuperado de:
http://www.razonypalabra.org.mx/anteriores/n25/icastro.html

Galindo, J. (2008). Comunicacién, Ciencia e Historia. México: McGraw Hill.

Hernandez, S.R., Fernandez C.C., Baptista, L. M, (2006). Metodologia de la Investigacion.
México: McGraw Hill Interamericana, p 755.

Lozano; J.C. (2007). Teoria e Investigacion de la Comunicacién de Masas. México:

Pearson Educacion.

McQuil, D. (2001). Caracter Social de la Experiencia de la Audiencia. Introduccion a la

Teoria de la Comunicacion de Masas. México: Paidos.
Platt, R. (2005). Comunicacién: de los jeroglificos a los hipervinculos. México: Altea.

Pintos, J. (2014). Algunas precisiones sobre el concepto de imaginarios sociales. Revista
Latina de Sociologia, 1(4) Recuperado de: revistas.udc.es/index.php/RELASO/
Pintos, J. (2005). Comunicacion, construccion de la realidad e imaginarios sociales. Utopia
y Praxis Latinoamericana, 10 (29), 7-9. Recuperado de:

http://www.redalyc.org/pdf/279/27910293.pdf

Vol. 7, Nim. 13 Julio - Diciembre 2016 RIDE


http://www.razonypalabra.org.mx/anteriores/n25/cbenassini.html
http://www.razonypalabra.org.mx/anteriores/n25/icastro.html
http://www.redalyc.org/pdf/279/27910293.pdf

Revista Iberoamericana para la Investigacion y el Desarrollo Educativo ISSN 2007 - 7467

Universidad Auténoma de Guerrero, UACOM (2016). Plan de estudios. Recuperado de

http://uacom.uagro.mx/comunicacionplan.html

West, R. y Turner, L. (2005). Teoria del medio. Teoria de la Comunicacion. Espafa:

McGraw Hill.

Curriculums

Mdnica Violeta Morales Jiménez

Licenciada en ciencias de la comunicacion por la Universidad Auténoma de
Guerrero, maestra en mercadotecnia por el Instituto de Estudios Universitarios de
la Ciudad de Puebla y doctora en proyectos por el Centro Panamericano de
Estudios Superiores de Morelia, Michoacan. Profesora-investigadora de la
Universidad Auténoma de Guerrero adscrita a la Facultad de Comunicacion y
Mercadotecnia. En la Facultad es pionera de los estudios sobre imaginario laboral
en los medios de comunicacién. Ha publicado articulos y memorias en extenso
sobre la linea de generacién y aplicacion de conocimiento: comunicacion y
sociedad de la misma Facultad. Productora de programas y contenidos para el

medio radiofénico, tallerista sobre Media training.

Aleida Tello Divicino

Licenciada en ciencias de la comunicacion por la Universidad Autonoma de
Guerrero, maestra en comunicacion por la Facultad de Ciencias Politicas y
Sociales de la UNAM y doctora en comunicacion social en la Universidad de la

Habana, Cuba. Profesora-investigadora de la Universidad Autonoma de Guerrero

Vol. 7, Nim. 13 Julio - Diciembre 2016 RIDE


http://uacom.uagro.mx/comunicacionplan.html

Revista Iberoamericana para la Investigacion y el Desarrollo Educativo ISSN 2007 - 7467

adscrita a la Facultad de Comunicacion y Mercadotecnia donde es coordinadora
del cuerpo académico comunicacion, género y participacion social. Cuenta con el
reconocimiento de perfil deseable Prodep desde el 2005. Ha sido responsable de

diferentes proyectos de investigacion en el area de comunicacion educativa y
colaboradora en otros con enfoque multidisciplinario en promocion de la salud y violencia
de género. Ha publicado articulos y participado en libros colectivos de acuerdo a la linea
de generacion y aplicacion de conocimiento: analisis de los procesos comunicativos,
género y participacion social. Es miembro de la Asociacion Nacional de Investigadores de

la Comunicacion.

Samuel Bautista Nava

Licenciado en economia, maestro en ciencia, area: educacion Superior por la
Universidad Auténoma de Guerrero. Docente de tiempo completo de la
Universidad Autébnoma de Guerrero, adscrito a la Facultad de Comunicacion
y Mercadotecnia. Participa en la linea de investigacion: analisis de los procesos

comunicativos, género y su impacto en la participacion.

Angel Carrillo Chora

Licenciado en economia por la Universidad Autbnoma de Guerrero y maestro en
ciencias de la comunicacion por la Facultad de Comunicacion de la Universidad de

la Habana, Cuba. Profesor de tiempo completo de la Universidad Autonoma de

Vol. 7, Nim. 13 Julio - Diciembre 2016 RIDE



Revista Iberoamericana para la Investigacion y el Desarrollo Educativo ISSN 2007 - 7467

Guerrero, adscrito a la Facultad de Comunicacion y Mercadotecnia, donde
contribuye con proyectos en la linea de investigacibn y generacion de
conocimiento: “Comunicacién y Sociedad”. Ha publicado los articulos: “Estrategias
de comunicacion para el cuidado del medio ambiente en la Facultad de
Comunicacion y Mercadotecnia” y “Auditoria de medios de comunicacion en el

Estado de Guerrero”.

Vol. 7, Nim. 13 Julio - Diciembre 2016 RIDE



